ENCONTRO COM
ARTISTA CONVIDADO:
Estudo de Obras Literarias,
Visuais e Musicais

E 0 encontro entre estudantes e artistas,
gerando impacto cultural real.






Inspirada nos Encontros com

Artistas Convidados da Escola Projeto,

a iniciativa, agora, sera desenvolvida
gratuitamente com alunos dos anos iniciais
do Ensino Fundamental de 4 escolas publicas.

O projeto prevé atividades de interacao e
exploracao de obras de literatura, artes
visuais € musica - uma area por trimestre -,
culminando com a participacao de artistas
convidados ao final de cada periodo, em
uma apresentacao musical, uma mostra
de artes visuais e uma feira do livro.




O Projeto Encontro com Artista
conecta pessoas € marcas comprometidas
com a democratiza¢cao do acesso a
cultura e o fortalecimento da educacgao
publica, promovendo inclusao e formacao
artistica de criangas por meio da
literatura, das artes visuais e da musica.

PILARES
Transformacao social
Educacao e formacao de base
Inclusao e equidade cultural
Acesso qualificado as artes



As acoes educativas serdo realizadas ao longo do ano letivo, nas
guatro escolas selecionadas:

- Colégio Estadual de Ensino Fundamental Candido Portinari

- Colégio Estadual de Ensino Médio Coronel Afonso Emilio Massot
- Escola Estadual de Ensino Fundamental Mané Garrincha

- Escola Estadual de Ensino Fundamental William Richard Schisler

Feira do Livro:

ao final do 1° trimestre letivo
Mostra de Artes Visuais:

ao final do 2° trimestre letivo
Apresentacao Musical:

ao final do 3° trimestre letivo

Publico estimado:

5.000 pessoas beneficiadas



LITERATURA

André Neves (recife PE 1973).
Formou-se em Comunicagao Social pela
Universidade de Pernambuco. E escritor e
ilustrador, dedicado a producao de livros para
a infancia e a formacao de leitores. Conquistou
importantes prémios por seu trabalho. E
entusiasta e mediador da leitura, atuando
com cursos e workshops na area. Foi professor
da Scuola Internazionale d'lllustrazione
StépanZavrel, na Italia. Atualmente, vive em
Florianépolis, Santa Catarina.

Saiba mais:

https://nevesandre.com.br/andre-neves/

Artistas confirmados

ARTES VISUAIS

Lucia Koch (porto Alegre RS 1966).

Artista multimidia, escultora, fotégrafa. Seu
trabalho investiga o espaco e propde novas formas
de percebé-lo, dialogando com a arquitetura ao
transformar ambientes e reorientar a percepcgao
do espectador. Lucia Koch vive e trabalha em

Sao Paulo, Brasil. Exposi¢des individuais recentes
incluem People and Natural Numbers, Nara Roesler,
Nova York, EUA (2025); Light Falls, carlier | gebauer,
Berlim, Alemanha (2023); Double Trouble, Palais
d’léna, Paris, Franca (2022); entre outras.

Saiba mais:

https://www.luciakoch.com/



https://nevesandre.com.br/andre-neves/
https://www.luciakoch.com/




O projeto foi aprovado na Lei Federal de Incentivo a
Cultura - Lei Rouanet 8.313/91, que possibilita a participacéo
de pessoas juridicas e fisicas:

Pessoas Juridicas: tributadas pelo IR Lucro Real podem
destinar até 4% do seu imposto devido.

Pessoas Fisicas: gue declaram IR no formato completo
até 6% do seu imposto devido.

> VALOR TOTAL: R$ 669.068,24

CAPTACAO
Captadora: Carolina Baumann
Contatos: (51) 984184315/ carolemhap@gmail.com



Quais valores o projeto
AGREGA A MARCA PATROCINADORA?

Apoio as linguagens literaria, visual e musical vincula a
marca a inovagao e a expressao cultural.

A presenca de artistas convidados associa Culminancias abertas (feira do livro,
a marca a referéncias positivas e modelos mostra e show) fortalecem o vinculo
inspiradores. com familias e territorio.

Alinhamento claro com o pilar social,
com impacto mensuravel em
educacao e cultura.

Formacao cultural continua e experiéncias
significativas que permanecem além da
execucao do projeto.




Patrocinador Ouro
R$ R$ 334.534,12

VISIBILIDADE DA MARCA NA DIVULGAGCAO
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- COCRIACAO

Encontro com
ARTISTA CONVIDADO

Compartilhamos
@ objetivos com

a SUa marca.

¥, Buscamos proporcionar
Q00 experiéncias memoraveis

Dgal ao publico.

N Contamos com uma

- - equipe criativa preparada
N para cocriar com
seu time.

JM criamos



Patrocinador Ouro
R$ R$ 334.534.12

VISIBILIDADE DA MARCA NA DIVULGACAO

. Area exclusiva para patrocinadores e convidados
na apresentacao musical;

- Exibicao de video institucional na abertura da
apresentacao musical;

- Mencgao ao patrocinador em todas as postagens realizadas
nas redes sociais oficiais do projeto;
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AT|VA§AO DA MARCA - Elaboracédo de 3 videos do projeto em

campanhas institucionais do patrocinador.

PARCERIA PARA FAZER A DIFERENCA *
PATROCINADOR

or.
JUNTOS TRANSFORMANDO VIDAS ATRAVES DA ARTE!
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PATROCINADOR OURO

- Criagao de espaco interativo para registro
de fotos entre artista e publico.
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PATROCINADOR OURO

- Insercao de marca nas apostilas para professores
e vale-livro, com QR Code institucional do patrocinador

- Divulgacao institucional da marca no
canal de YouTube da Escola
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PATROCINADOR OURQO : Visdogeral dosimpactos do projeto destacando os beneficios para

a comunidade e o engajamento do publico por meio de dados e

resultados da iniciativa.
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Patrocinador Prata

R$ 167.267,06

VISIBILIDADE DA MARCA
NA DIVULGAGAO

-

- Mencao ao patrocinador em todas as
postagens realizadas nas redes sociais
oficiais do projeto;

« Insercido da logomarca da empresa/ AT|VA§AO DA MARCA
organiza¢cao em todo o material
promocional, como banners, cards,
anuncios e spots publicitarios;

- Citacao do patrocinador em entrevistas e
releases destinados a imprensa (radio, TV,
jornais impressos e digital).

- Citacdo especial do patrocinador
reconhecendo sua contribuicao para a
realizagcao do projeto;

- Elaboracao de 2 videos do projeto
em campanhas institucionais do
patrocinador, ampliando sua associacao
com a iniciativa;

- Insercao da marca nas apostilas e no
vale-livro, com QR Code institucional do
patrocinador;

- Divulgagao da marca no canal de
YouTube da Escola.
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Patrocinador Bronze - 2 Cotas

R$ 83.633,53

VISIBILIDADE DA MARCA
NA DIVULGAGAO

- Mencgao ao patrocinador em todas as pos-
tagens realizadas nas redes sociais oficiais
do projeto;

- Insercido da logomarca da empresa/orga-
nizacao em todo o material promocional,
como banners, cards, anuncios e spots pu-
blicitarios;

- Citacao do patrocinador em entrevistas e
releases destinados a imprensa (radio, TV,
jornais impressos e digital).

ATIVACAO DA MARCA

- Insercao da marca nas apostilas e no
vale-livro, com QR Code institucional do
patrocinador;

- Divulgag¢ao da marca no canal de
YouTube da Escola.
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VISIBILIDADE DA MARCA NA DIVULGACAO

Area exclusiva para patrocinadores e convidados na apresentacao musical;

Exibicao de video institucional na abertura da apresentag¢ao musical;

Mencgao ao patrocinador em todas

as postagens realizadas nas redes sociais oficiais do projeto;

Insercao da logomarca da empresa/organizacao em todo o material
promocional, como banners, anuncios e spots publicitarios;
Citagao do patrocinador em entrevistas e releases destinados a imprensa

(rédio, TV, jornais impressos e digital);

ATIVAC;AO DA MARCA
Elaboracdo de videos do projeto em campanhas institucionais do

patrocinador, ampliando sua associacao com a iniciativa;

3 videos

2 videos

Criagdo de espago interativo para registro de fotos

entre artista e publico, com aplicacao da marca do patrocinador;

Citacao especial do patrocinador durante o show do artista convidado,

reconhecendo sua contribuicdo para a realizacao do projeto;

Insercao de marca nas apostilas e vale-livro,

com QR Code institucional do patrocinador,

Divulgacao institucional da marca no canal de YouTube da Escola.

RELATORIO DE RESULTADOS E IMPACTOS




Realizacao: Gestao Captacao
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Muito obrigada!



